Une campagne 
clémentine, 
juteuse et 
colorée ! 


Malgré des ventes chaotiques sur 
les marchés de gros, la cam- 
pagne clémentine corse est un 
long fleuve tranquille... 

La campagne corse démarre dou- 
cement en seconde semaine de 
novembre. Les apports sont limi- 
tés mais la demande est déjà bien 
positionnée sur le produit. L'offre 
est constituée majoritairement de 
gros calibres : 1, 2 et 3. Les cours 
sont fermes ou se réajustent en 
raison des prix négociés préa- 
lablement pour les nombreuses 
mises en avant. 
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Faits marquants 


Une production normale et des 
calibres 2 et 3 dominants 


2012-2013 se caractérise par des 
volumes plus importants que la 
campagne précédente. Les calibres 
2 et 3 dominent sur l'ensemble de la 
période. De ce fait, un réel manque 
de calibre 4 est ressenti. Il est alors 
difficile de conditionner des barquettes 
2 kg et de pouvoir servir la totalité des 
engagements. Toutefois, les cours 
sont très fermes et supérieurs à ceux 
de l’année précédente. 


>>> BILAN DE CAMPAGNE 


Des ventes fluides sur les GMS* et 
calmes sur les marchés de gros 


La campagne 2012 est caractérisée 
par un marché à double vitesse : des 
ventes fluides et régulières vers la 
grande distribution et un commerce 
chaotique voire quasi inexistant sur 
les marchés de gros. Les soucis de 
qualité rencontrés chez les grossistes 
entraînent un blocage total de la part 
des acheteurs. Cette situation perdure 
pratiquement toute la campagne. 
(‘grandes et moyennes surfaces) 
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Des cours 2012-2013 largement supérieurs à ceux de 2011-2012 tout au long de la 


campagne. 


RE 
C E 
E E 


FRANCEAGRIMER / LA CLÉMENTINE CORSE 2012-2013 >>> BILAN DE CAMPAGNE 


Déroulement de la campagne 


De la 3"° semaine de novembre à 
fin novembre 


Des problèmes de qualité sont 
rencontrés sur des lots à destination 
des marchés de gros. De ce fait, les 
ventes se ralentissent nettement, 
les clients étant alors méfiants quant 
à la tenue du produit. Seules les 
sorties vers la grande distribution sont 
fluides même s'il ny a pas un grand 
enthousiasme. Les cours se réajustent 
mais restent sur des bases correctes 
pour l'expédition. 


En dernière semaine du mois, le 
marché de la clémentine est à double 
vitesse : les ventes sur les marchés 
de gros sont quasi bloquées et des 
reports de stocks sont constatés. Au 
contraire, l'écoulement vers la grande 
distribution se déroule sans problème. 


Les pluies qui s'abattent sur l'île 
ralentissent les cueillettes ce qui 
permet de ré-équilibrer le marché. 
Toutefois, le commerce a du mal à se 
dynamiser en raison de problèmes 
de qualité persistants chez certains 
opérateurs entraînant des refus de 
marchandises. Les cours ne cessent 
de décliner. 


De début à mi-décembre 


Le début du mois ressemble au 
précédent. Le commerce est assez 
calme vers les marchés de gros. Il est 
plus actif vers les grandes surfaces 
grâce à de nombreuses actions 
promotionnelles prises notamment sur 
des barquettes. 


L'offre augmente nettement face à une 
demande suffisamment présente pour 
engloutir la majorité des volumes. 


De mi-décembre à fin décembre 


A partir du milieu du mois, la demande 
s'active en prévision des fêtes de fin 
d'année : toujours plus sur les GMS 
que sur les marchés de gros. Les cours 
n'évoluent pas mais sont supérieurs 
à ceux de 2011-2012. En toute fin 
de mois, le commerce est bon. Les 
volumes diminuent sensiblement sans 
qu'un manque ne se fasse ressentir. 
Le marché reste fluide avec des ventes 
rapides. 


1°" semaine de janvier 


La majeure partie des volumes en 
clémentine est cadrée pour cette 
semaine. De ce fait, le marché est 
toujours très actif et fluide avec des 
ventes régulières. Les cours sont 
fermes. L'offre est en déclin, la fin de 
campagne est proche. 


Chiffres indispensables 


Les cours dans le calibre 3 supérieurs au calibre 2. 
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Pour en savoir plus sur la clémentine corse : 
Directeur de la publication : Frédéric Gueudar-Delahaye 


Des cotations supérieures à celles de l'année précédente. 
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